DIGITALIZACION DE
LAS ELECCIONES.

La decision del voto esta
en las manos de los electores.
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INTRODUCCION

Faltando pocos dias para los proximos comicios electorales estamos
recibiendo, por los diferentes medios de comunicacion de masas, el efecto
de las campaiias de marketing que promueven candidaturas electorales
o partidos politicos. Vemos a candidatos a los distintos puestos, en los
diferentes niveles, promocionarse alaluzdel dia.

Laintencion de ellos es llegar aimpactar almayor nimero de electores y para
logrario hacen uso de todos los medios a su alcance. Aqui es donde entran

en juego los medios digitales y las estrategias de marketing digital para
campaiias electorales y/o politicas.

El contenido de este eBook pretende ser una guia donde se incluyan acciones
recomendadas que deben efectuarse en una estrategia de marketing digital
para campaiias electorales o marketing politico a nivel digital.




Antes de comenzar a hablar de como las redes
sociales y los dispositivos méviles marcarén
el destino de los proximos comicios electorales
definamos el concepto de marketing politico.

Todas las definiciones coinciden que:enel
marketing politico conviven un sistemade
técnicas, practicas, gestion en comunicacion;
que las organizaciones politicas utilizan para
procurar el acercamiento entre el electoradoy
el candidato.



https://es.wikipedia.org/wiki/Marketing_pol%C3%ADtico

Los procesos electorales dominicanos,
regularmente, inician temprano, de una forma
u otra los candidatos estan en constante
campainia politica. Con miras alos procesos
del 2020, desde ya todos los candidatos estan
o piensan ejecutar acciones que llamenla
atencion de los electrones.

Sin embargo, realizar una campafa de
comunicacion que logre los resultados implica
la ejecucion de una estrategia; ésta debe ser
su punto de partida. En la estrategia se debe
definir el piblico, dénde esta ese publico,
cudles son los canales que utiliza, entre

otras informaciones que, conociéndolas,
determinaran el mensaje y canal de la
comunicacion.
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REALIDAD

DOMINICANA.

Electores dominicanos
por sexoy edad.

o
Electores Femeninos

3,828,786

3,658,254

Fuente: Junta Central Electoral.

Datos padron electoral
Febrero 2020.

41-45 anos 18-25 afos
9.23% 17.69%
61-65 anos

5.44%

56-60 anos _
6.79% 26-30 anos
70+ anos 11.85%
7.32%

51-55 afos 31-35 anos
8.2% / 10.29%
46-50 ainos 36-40 anos
8.84% 9.91%
41-45 anos

9.23%



En el pais, para las elecciones presidenciales

y congresuales de 2020 existe una proyeccion
cercanade 7.5 millones de votantes
aproximadamente. Esta cifra contrastaconlos
6.4 millones de personas conectadas. Si vemos
elIX Censo de Nacional de Poblacion y Vivienda
de 2010, Republica Dominicana contaba con
una poblacion de 9,445,281 personas. De
acuerdo a estos datos vemos que el 79.23%

de ellas tiene acceso ainternet; siendo esto

la evidencia necesaria para afirmar que el
escenario ideal para desarrollar las acciones
estratégicas de marketing politico son los
canales digitales: el internet es sin dudas el
medio idoneo.

El panorama alin es mas interesante cuando
cuando observamos la cifras de usuarios

de dispositivos moviles. Datos del Instituto
Dominicano de las Telecomunicaciones,
INDOTEL, enumeran que en el pais existen
8,937,647 lineas telefonicas meoéviles, de las
cuales 6,640,000 son usuarios activos de

internet movil.

8,937,647
Lineas telefonicas
moviles

6,754,375 — MOovil prepago
2,183,272 — Movil postpago

6,640,000

Usugrios activqs ]
con internet movil




El 74 % de la poblacion esta en condicion de ser
impactada por una estrategia de marketing
digital que promueva una candidaturao

un partido, lo que sostiene la tesis de que la
campaiia politica del 2020 se ganarén los
teléfonos; los electores tienen en sus manos la
decision de la campaiias.

Que los usuarios siempre tengan sus méviles
en las “manos” los hace mas propensos a ser
impactados por una campaiia publicitaria
que quienes sélo podrian serlo por medio

de publicidad offline. Pues los usuarios
alcanzados por el periodico fisico, la television
y la radio, por ejemplo, se exponen con menos
frecuencia a estos.

El reto de los expertos en marketing politico
es mover, estratégicamente, las piezas

del ajedrez. Analizar detalladamente cada
escenario y mensaje a compartir. El informe
de datareportal.com resalta que 6.4 millones

de dominicanos utilizan activamente las
redes sociales, 6.3% de ellos lo hacen a traveés
del movil, esto es la combinavcion perfecta:
Las acciones deben, sin lugar a dudas, estar
enfocadas a las redes sociales y adaptadas
para dispositivos moviles.

Namero de dominicanos activos
enredes sociales al mes.

¢ @

6 millones 6.3%
Total activos Total activos en
en RRSS. RRSS via mevil.




ENTONCES, PARA UNA
ESTRATEGIA DE MARKETING POLITICO,

¢CUAI. ES ELPUNTO DEPARTIDA?

| Analiza:

- ELESCENARIO, :DONDE ESTAN LOS ELECTORES?

Este es el momento de identificar donde estén los electores a alcanzar, cudles pertenecen
a zonas rurales y cudles estén en zonas urbanizadas, esto determinarad, por ejemplo; el
mensaje y el canal por el cual se va a compartir.

A




Provincias con mayor cantidad de
votantes:




ELACCESOY
CONECTIVIDAD

Es importante saber como se conectarédn los usuarios con el
mensaje. Aqui saber el acceso o no ainternet determinarala
comunicacion con los electores. El mismo mensaje puede llegar de
forma diferente dependiendo del acceso que tengan los electores.

8,983,748 @

Lineas de

telefonia movil.

8,610,000 @
| Méviles conacceso

95.87%

de los usuarios de moviles
tienen acceso ainternet.

25%

de la poblacion no tiene internet, por
lo que deberia serimpactada via SMS.




prepago también infiere en el mensaje, pues
los expertos en marketing deben considerar
que estos usuarios acceden a internet via
recargas o denominados “Paqueticos” o por
alguna red wifi gratis. Estos son candidatos a
ser alcanzados a través de las redes sociales
y aplicaciones moviles.

También debe considerarse una gestion
de mensajeria via MSM y Whatsapp para
procurar mayor alcance del mensaje.

El hecho de que 6,754,375 lineas moviles sean

& F

- éEN CUALES REDES
SOCIALES ESTAN?

La distribucion y uso de los electores en las
distintas redes sociales sera esencial para
saber como alcanzarlos, su importancia
radica en el hecho de que cada red social
tiene su publico y su formato de mayor
alcance, y dependiendo de esto el mensaje

4
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Usuarios de redes sociales activos por mes.

Facebook Instagram Youtube
5.60 mm 2.90 mm 4.32mm

Twitter Snapchat Spotify
468.5 mil 1.40 mm 1.60 mm
Waze Linkedin

115 mil 990 mil

Fuente: Pendiente.




| Acciona:

El punto de partida:
el sitioweb

Ya analizaste la situacion. ;Es hora de
accionar! Como hemos visto hasta ahora,
las redes sociales son el escenario idoneo,
sin embargo es imprescindible que laraizde
todo sea un sitio web.

El sitio web es un medio propio, lo que implica
que tienes total control de las acciones,
informaciones y demas del mismo. Sélo los
administradores de una pagina web pueden
modificar, sustituir o agregarinformacion.
En cambio, las redes sociales pertenecen

a un tercero quien tiene en sus manos la
decision de eliminar contenidos o contactos.
Recientemente los administradores de
Twitter eliminaron cuentas inactivas en
esta red social, provocando que usuarios
alrededor del mundo perdieran seguidores.
Y no queremos esto cVerdad?

Recuerda que el sitio web debe estar
pensado mobile first

Del sitio web parten:

e Lagestionde los contactos a través de una
base de datos.

Gestion de contenidos.
Las landing pages o paginas de destino.
Los formularios de captacion de datos.
La gestion de email marketing
Al




Apuestaalas
aplicaciones moviles

El hecho mismo de que los méviles sean

los dispositivos que permitenelaccesoa
internet de més dominicanos, es la razon por
la cual una estrategia de marketing politico
NO deben faltar las aplicaciones méviles

(Apps).

Las App pueden ser utilizadas para
comunicar detalles de las propuestas de
gobierno, eventos, caravanas, acciones
interactivas y de ocio.




Las landing pages o paginas de destino son
ideales para promover acciones especificas.
Pueden ser utilizadas en convocatorias a
eventos, invitaciones a formar grupos de
apoyo, motivaciones a participar como
voluntarios, etc. Todas estas tienen en comin
la recoleccion de datos de simpatizantes,
que mas adelante pueden ser utilizadas
para enviarles informaciones, siempre ques
estos lo hayan autorizados, o para activar
promociones bajo el modelo Lookalike, que
te permitira encontrar simpatizantes con
caracteristicas similares a los que ya tienes.




Usa una estrategia
de Email Marketing.

Mantener la comunicacion con los electores
requiere laimplementacion de todas las
opciones posibles. El email marketing
funciona ala perfeccion para dar a conocer
las acciones de un candidato, enviar
boletines, enviar invitaciones de eventos.
Ojo, cuidado con el spam.

Llevar una gestion de email marketing

no es crear un correoy enviar a todos los
suscriptores que ya tienes, nimuchos
menos comprar una base de datos por ahi. Es
necesario que segmentes, frecuentemente
tus contactos y envies por grupos las
informaciones que les quieras hacer llegar.

Por ejemplo, el candidato realizaré una
caravana por los pueblos del Cibao, si

tus contactos estan bien segmentados
podras enviarle unainvitacion soloalos
dominicanos que estén ubicados en esa zona
del pais. Igual seria si quieres realizar una
campaiia dirigida al sector externo.

Social Media

Ya hemos mencionado que 6.4 millones de
dominicanos estan haciendo uso activo de
las redes sociales. Entonces, lo primeroes
crear los perfiles del candidato en todas las
redes sociales, estés pensando usarlas o no,
esto para que la oposicion o a un tercerono se
apropie de las cuentas para jugarte en contra.

'I7




Ya que tienes claro cudles redes sociales
utilizar, identifica el publico de cada una, y
de acuerdo a eso puedes definir el tono de la
comunicacion.

Analiza las funcionalidades de las redes
sociales, qué te permiten hacer en ellas,
generar reconocimiento, recolectar
contactos, producir interacciones.

Cualquiera que seq, es bueno que sepas
emplearia de la mejor manera. Por ejemplo,
en Facebook a través de la opcion de
generacion de leads puedes recolectar
contactos para acciones especificas;
también la opcion de eventos de esta misma
red te facilita la promocion de tus actividades
y validacion de asistencia de los seguidores.

El formato que elijas sera trascendental
para que el mensaje del candidato o partido
llegue y enganche en los simpatizantes.
Actualmente, el video ofrece mejores
resultados. Asi que apuesta a este formato.

Hazte viral, las redes sociales se caracterizan
porque todo corre como pélvora, asi que si el
mensaje es bueno llegara lejos.

A




Campanias de publicidad

Es importante recordar que aunque tengas
miles de seguidores en tus redes sociales no
todos son impactados por tus contenidos.
Ademas, quieres llegar también a aquellos que

no te siguen y forman parte de los 8.08 millones
de dominicanos con acceso a internet.

Casi 7.5 millones de electores proyectados
pueden serimpactados de distintas formasy
por canales diversos. Los avances recientes de
la tecnologia de la publicidad y en laindustria
de los datos permiten que los expertos en
marketing puedan sacar provecho de aquelia
infraestructura de empresas especializadas

que ofrecen recursos cada vez méas extensos
para la recoleccion de datos que son usados
para dirigir la comunicacion al elector. Estos
pueden ser utilizados en:

Publicidad Programatica:

la compra programética o programmatic
advertising es aquella que se apoya de
softwares y algoritmos complejos para la
entrega de publicidad de manera exacta,
directamente alos electores.

Su colocacion depende del uso de inteligencia
artificial (Al) y licitaciones en tiempo real (RTB)
para la visualizacion en linea de publicidad en
redes sociales, campaiias méviles y de video,
ademas se estan expandiendo a los mercados
tradicionales de publicidad televisiva.

ANC




Ecosistema de compras programaticas.

Provesdores ... owp

B A

Marcas
& »++ Ad Exchange -

Clientes

. Redes Afiliaciéon _
y Ad Networks

®

oo o Agepcia oo oTradil.jg Deske ¢ o

Ad Server Ad Server

Fuente: Oniup.com




Modelo lookalike:

Ideal para llegar a electores similares

a tus simpatizantes, este modelo te

permite mostrar tus contenidos a aquellos
ciudadanos que tienen caracteristicas
comunes d los contactos de tu base de datos,
garantizando llegar a pablicos que conecten
contigo.

Audiencia
lookalike

Emparejamiento

Tus simpatizantes
de electores

Social Ads:

Facebook: En el pais existen 5.7 millones de
usuarios activos en Facebook lo que hace

a esta red social la méas popular entre los
dominicanos y la mejor opcion para pautar
contenidos que promuevan una candidatura
o partido, estos contenidos pueden
visualizarse en:

:: El propio Facebook

:: EnFacebook Messenger
: Enlnstagram

: En Audience Network

Twitter: En Republica Dominicana Twitter
es lared social que marca las tendencias en
temas politicos, a pesar de que solo cuenta
con 1.4 millones de usuarios activos al mes,
es un escenario perfecto para posicionar
temas de coyuntura a nivel politico.

FA =




Debe sin lugar a dudas ser una de las
opciones en colocaciones de pautas.

Otras redes sociales como Spotify, Linkedin,
Snapchat y waze son también opciones a
considerar a la hora de la elaboracion de una
campania publicitaria.

Google Ads:

A través de Google un partido politico o
candidato puede llegar a los 8.08 millones

de dominicanos conectados en el pais, asi
como también a aquellos que se encuentran
en el exterior. Tus simpatizantes pueden ser
impactado de diferentes formas mediante
Google Ads: anuncios de basqueda en forma
de texto, anuncios grdaficos, anuncios en
YouTube o anuncios en aplicaciones méviles.

Debes hacer que el contenido, partido
o candidato aparezca en los resultados
de busqueda de Google. Es necesario

que conozcas el comportamiento de

tu audiencia en la web. Establecer
campaias de marketing que promuevan
el posicionamiento del candidato o
partido en los motores de basqueda ayuda
considerablemente tu acercamiento a los
electores.

Emplea Search Engine Marketing (SEM) para
que aumentes la accesibilidad de los sitios
y paginas web gracias a los motores de los
buscadores.




El empleo de anuncios de video en Youtube
seréuna de las herramientas mas
versatiles, atendiendo a que el video es

el formato preferido por los usuario. Los
expertos en marketing politico deben buscar
laforma de sacarle el mejor provecho alas
pautas de videos.

Red de Display de Google es el trampolin
para que los contenidos que deseas promov-
er seanvistos enlaweb y enlas aplicaciones
a traveés de diferentes dispositivos mostra-
dos como texto, en gmail, como bannersy
en aplicaciones. Ademas ofrecen opciones
especiales para que el contenido llegue a
quienes realmente interesa, mediante pa-
labras claves, datos demogréficos y ac-

R ciones de remarketing.

A



Optimizacion en motores de busqueda

La gestion de Search Engine Optimization
(SEO) también ayuda al posicionamiento
orgédnico del sitio web y los contenidos. Aqui
es importante optimizar:

> La informacién meta, como por ejemplo: el
title o la meta-description

2+ L URL

:» Elcontenido

» El atributo <alt» en lasimagenes

2: La estructura web

:: Elenlazado interno

«: El codigo HTML




Aplica Voice Search Optimization: tomando
en cuenta el hecho de que, la mayoria de
usuarios acceden ainternet por sus moviles
considera también optimizar el sitio web
para la biasqueda por voz.

Integra los esfuerzos,
apuestaala

omnicanalidad.

Todo esfuerzo de marketing digital que
promueve la candidatura politicade un
candidato debe estar integrada; debe ser
una experiencia omnicanal, que vincule
la comunicacion independientemente del
canal endonde se encuentre el elector.
Esto incrementara el posicionamientoy
reconocimiento del mensaje.

El desarrollo de acciones que trasladen al
simpatizante de un canal a otro garantiza
lainteraccion con el mensaje. Por ejemplo,
enlasredes sociales puedes promover

las descargas de una App y motivar a que
realice las actividades promovidas en la
aplicacion movil. Aligual puede pasar con
los landing pages.

Lointeresante de una estrategiade
marketing politico a nivel digital es que
los resultados son medibles. Al analizar
lainteraccion de los electores conlas
comunicaciones que promueven puedes
determinar sies funcional o no. Esto
ayudara a los estrategas a re-enfocar la
comunicacion y analizar los publicos en
caso de ser hecesario.




La gestion de marketing politico es un
trabajo 24/7, los estrategas a cargo deben
estar atentos ante cualquier eventualidad
que pueda surgir para ofrecer la respuesta
adecuada en el momento correcto.

A continuacion mostramos algunos de
los logros alcanzados por la estrategia
de marketing digital que promovio la

candidatura a la presidencia de Danilo
Medinay que ganéenlasredesyenlas




CASO DE EXITO:
CAMPANA
DIGITAL DANILO
MEDINA 2016.

Convirtiendo ciudadanos
en votantes.




CAMPANA
DIGITALDANILO
MEDINA 2016

Con el objetivo de conquistar la simpatia
de los 4.5 millones de dominicanos
conectados en ese entonces, se desarrolld
una estrategia de comunicacion digital de
la campaiia presidencial de Danilo Medina
que permitio a millones de dominicanos
recibirinformaciones que fueron
decisivas almomento de votar.

En este proceso electoral 6,765,134 de
personas tenian la oportunidad de votar
para elegir las nuevas autoridades. Uno de
los 262,168 eran nuevos votantes.



El proceso se desarrollo por fases:
2 ®
Descubrir:

El sitioweb y las redes sociales constituian los canales por los que cerca de cinco millones
de dominicanos tuvieron contacto con informaciones, fotos, videos, infografias, etc., que
contenia detalles importantes de la propuesta de Danilo Medina e informaciones de las
actividades arealizar.



https://es.wikipedia.org/wiki/Marketing_pol%C3%ADtico

de consultas fueron posibles a través

del sitio web danilomedina.do, donde los
usuarios, ademas de conocer informaciones
generales del trabajo de Danilo Medinay sus
propuestas, también podrian registrarse
enla Red Danilo2016 y enterarse de detalles
de los eventos de campaiia, compartir sus
historias e invitar a sus amigos.

A
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300 videos, mas de 2,000 fotografias 'y
cientos de infografias formaron parte

del material audiovisual compartido
através de las redes sociales con la
responsabilidad de dar a conocer los logros
y propuestas de Danilo Medina, ademdés de
contarlasincidencias de las actividades
realizadas durante campaia que fueron
trascendentales para llegar a nuevos
simpatizantes.

Atraer:

Para dar a conocer las acciones que se
estaban desarroliando y presentar los
distintos canales a los que podia acceder
para conocer las diversas propuestas de
Danilo al pais se implementaron varias:

Publicidad: Con el fin de extender el alcance
de las propuestas de Danilo Meding, la
estrategia digital manejada contemplo el
empleo de la publicidad digital, logrando
unalcance de 669,260,059 impresiones,
consolidando, posicionando y dando a
conocer la propuesta de gobierno en la Web.

Streaming:17 eventos, fueron transmitidos
envivo através de canales como YouTube,
Mentions y Periscope, logrando un promedio
de 6,041 visualizaciones por transmision.

AN



Repiublica Digital: El reto de dar a conocer la
propuesta mas revolucionaria e innovadora
de gobierno fue logrado satisfactoriamente
gracias alempleo adecuado de las
herramientas, que permitieron que todo el
pais supiera en qué consistia.

Diversos recursos digitales fueron
empleados en el proceso de explicaralos
ciudadanos qué es y como seré posible una
Republica Digital:

Hangouts




Embajadores: Republica Digital llego a
cada rincon de la Repiiblica Dominicana,
las evidencia de esto se demuestran con
el registro de 4000 embajadores de las 32
provincias del pais.

Conectar:

Convertir en simpatizante a un ciudadano
indiferente fue uno de los retos mas
importante logrados en este proceso, y

se consiguio gracias a que los electores
recibieron las informaciones correctas enel
momento preciso.

Comparte tu historia: 1,274 historias
compartidas a través de la Red Danilo 2016 de
ciudadanos alos que las acciones de Danilo
Medina impactaron de manera positiva.

1,274 historias compartidas a través de la
Red danilo 2016 de ciudadanos a los que las
acciones de Danilo Medina impactaronde
manera positiva.

Actividades: No hubo lugares vacio, ni
rincon del pais que no esperara Danilo
Medina. Los simpatizantes se involucraron
en el proceso y participaron previo, durante
y posterior a las actividades, gracias alas
diversas herramientas empleadas.

Calendario de Actividades: Desde que se
pautaba un encuentro, los simpatizantes
disponian de todos los detalles del mismo
en un espacio donde podian confirmar

su participacion e invitar amigos a

las caravanas, juramentaciones,
proclamaciones, workshop, etc. que
sumaron cerca de 100 actividades.

AN







Coberturas: La hora del dia no era limite
para que los dominicanos en todas partes
del mundo estuvieran enterados de las
incidencias de cada una de las actividades
realizadas. Tenian acceso inmediato al
material audiovisual de los detalles de
propuestas, proclamaciones, caravanasy
demas, en toda las redes sociales.

41 Caravanas cubiertas

» Con 2,000 fotografias compartidas enlas
redes sociales en tiemporeal.

: 300 videos editados y publicados de
manerd inmediata en las redes.

:: Asi como infografias relacionadas al tipo
de actividad.




Accionadr:

Una novedad en este proceso fue la
utilizacion de la aplicacion mévil Danilo2016,
una herramienta donde los simpatizantes
interactuaban con el contenido del dia,
conociandetalles de los eventos, participar
de concursos y actividades, compartian sus
selfies y, ademas se convirtio un medio de
activacion de la militancia.

App Danilo2016:
2: 13,845 descargas del App

:» 362,000 Acciones individuales

» 29,773 notificaciones recibidas por los
usuarios

: 75,554 Respuestas a notificaciones
recibidas

Notificaciones: Sinimportar el lugardel
mundo en que estuvieran, los simpatizantes
recibieron toda la informacionde las
actividades y ejecuciones diarias, ademas
de las propuestas y proyectos de Danilo
Medina.

Via Email, Whatsapp y/o BBMy App
Danilo2016 cada dia se enviaban
informaciones, noticias, eventos, imagenes,
agenda de actividades y detalles del
programa de gobierno de Danilo Medina.

AN




Las notificaciones eran recibidas por:
: App Movil Danilo2016:7,300 Simpatizantes
» Email Marketing: 35,342 Suscripciones

= Whatsapp: 5,036 Simpatizantes

Una forma versatil de conectar alos
simpatizantes dominicanos con la campaiia,
lafigura del presidente y la propuestade
gobierno fueron los concursos.

Top 50: Los simpatizantes mas activos
asistieron como invitados especiales al
acto de lanzamiento de campaiia de Danilo
Medina.




Cierre:

Gracias ala cantidad de acciones realizadas
enla Appyalasinteracciones enlas

redes sociales, 50 simpatizantes fueron
seleccionados para asistir al Gran Programade
Cierre de Campaiia.

Danilo Conoce su tropa: Toda la actividad
realizada durante cerca de medio aio,

el compromiso asumido por muchos
simpatizantes en apoyar a Danilo Medina y al
equipo de estrategas digitales, para que todo
el pais conociera el programa de gobierno,
culminé con un gran abrazo entre Daniloy
aquellos que se mantuvieron siempre activos.

Estrecharla mano de sulider fue larecompensa
recibida por quienes estuvieron desde sus
hogares diciendo siempre si.




Convertir:

Llego el dia D, dia en que los simpatizante
tradujeron en votos sus acciones enlas
redes.

17,683 simpatizantes que al principio de
este proceso solo eran personas avidas

de una propuesta de valor para el pais, se
convencieron de las propuestas hechas

por Danilo Medina y acudieron alas urnase
inmediatamente reportaron su voto a través
del microsite creado como Gltima campaiia
digital,implementada bajo el concepto “Ya
Voté” que permitio alos votantes reportar
su voto, al mismo tiempo que accediana

un mapa interactivo que iba reflejando - en
tiemporeal - los votos reportados en las
distintas provincia.
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= https:[/www.ecanvasser.com/campaignblueprint/political-digital-marketing/
:: https:[[policyreview.infofarticles[analysis/role-digital-marketing-political-campaigns
= https:[/www.eltoro.com/political-digital-marketing-tips/

=+ http:[[blog.adventures.do/como-las-compras-programaticas-ayudan-en-la-venta-de-tus-
productos

= https:[/www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-dominican-republic-january-2019-v01
= http:/[blog.adventures.dofestrategias-y-aprendizajes-de-la-campa%C3%Bla-electoral

:: http:/[blog.adventures.dofcampana-digital-danilo-medina-resaltada-en-medium

= https:[fjce.gob.do/DesktopModules/Bring2mind/DMX/Download.aspx?Entry-
1d=15924 & Command=Core_Download&language=es-ES&Portalld=1&Tabld=190

= https://www.one.gob.do/censos/poblacion-y-vivienda/censo-2010

: datareportal.com



https://www.ecanvasser.com/campaignblueprint/political-digital-marketing/
https://policyreview.info/articles/analysis/role-digital-marketing-political-campaigns
https://www.eltoro.com/political-digital-marketing-tips/
http://blog.adventures.do/como-las-compras-programaticas-ayudan-en-la-venta-de-tus-productos

http://blog.adventures.do/como-las-compras-programaticas-ayudan-en-la-venta-de-tus-productos

https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2019-dominican-republic-january-2019-v01
http://blog.adventures.do/estrategias-y-aprendizajes-de-la-campa%C3%B1a-electoral
http://blog.adventures.do/campana-digital-danilo-medina-resaltada-en-medium

: datareportal.com

= https:[fjce.gob.do/DesktopModules/Bring2mind/DMX/Download.aspx?Entry-
1d=15924 & Command=Core_Download&language=es-ES&Portalld=1&Tabld=190

:: http:/[mitenishio.com/[2020/03/estadisticas-tic-de-rep-dominicana-febrero-2020-ht-
mi.html

= https:[[datareportal.com/reports/digital-2020-dominican-republic
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